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باسمه تعالی
کاربرگ شماره​ی ب- شش

1ـ مشخصات دانشجو:  
نام و نام‌خانوادگي: علیرضا ادریسی        شماره​ی دانشجويي:  4021181913101       رشته​ی تحصيلي: اقتصاد فرهنگ و هنر                      سال ورود: 1402
گروه: اقتصاد و کارآفرینی                  دانشكده: دانشکده پژوهش عالی کارآفرینی           رشته​ی كارشناسي: مهندسی متالورژی                   نیمسال: اول
نشاني محل سكونت: اصفهان – خیابان بزرگمهر                                 تلفن همراه: 09134119366                                    تلفن ثابت: 35555127
2- عنوان پایان نامه: 
1-فارسی: بررسی تأثیر هویت فرهنگی بر تمایل به خرید صنایع دستی مورد مطالعه شهروندان اصفهان
2-انگليسي: Investigating the effect of cultural identity on the willingness to purchase handicrafts the case for Isfahan citizens 
3ـ مشخصات استادان راهنما و مشاور:  
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4- گواهي شرکت در کارگاه روش تحقیق:

گواهی شرکت در کارگاه پروپوزال نویسی : دانشجوی یاد شده در تاریخ04/11/1402  در کارگاه پروپوزال نویسی شرکت کرده و دارای گواهی است .                              
                                                                                                                             تاريخ:                مهر و امضاء كارشناس گروه 
قسمت اول:بخش نظری (لازم است تمام دانشجویان این قسمت را تکمیل نمایند)
5- مشخصات تحقیق:
الف- نمایگان تحقیق
هویت فرهنگی :(Cultural Identity) مجموعه‌ای از باورها، ارزش‌ها، احساس تعلق و خودبازنمایی‌ فرد نسبت به یک فرهنگ مشخص که بخشی از هویت فردی و اجتماعی او را تشکیل می‌دهد. هویت فرهنگی شامل جنبه‌های شناختی (آگاهی از عناصر فرهنگی)، عاطفی (احساس تعلق و افتخار) و رفتاری (تمایل به ابراز و دفاع از فرهنگ) است و به‌عنوان نیرویی تعیین‌کننده در شکل‌دهی رفتارهای مصرفی محصولات فرهنگی شناخته می‌شود (Phinney, 1991; Erikson, 1968, p: 31).
ارزش عاطفی :(Emotional Value) میزان لذت، وابستگی و معنا/معنویت احساسی که مصرف‌کننده از یک کالا یا خدمت دریافت می‌کند؛ ارزش عاطفی نشان‌دهنده جنبه‌های هیجانی و نمادین ادراک‌شده از محصول است که می‌تواند انگیزه قوی‌تری برای خرید ایجاد کند (Sheth, Newman, & Gross, 1991; Holbrook, 1999, p: 26). 

تمایل به خرید (willingness to purchase): موقعیت ذهنی و گرایش رفتاری فرد نسبت به احتمال انجام عمل خرید در آینده؛ نیت خرید پیش‌بینی‌کننده رفتار واقعی خرید است و در مدل‌های رفتار مصرف‌کننده به‌عنوان خروجی نهایی مورد بررسی قرار می‌گیرد .(Ajzen, 1991, p:31) 

صنایع دستی :(Handicrafts) آثاری که عمدتاً با اتکا به مهارت‌های دستی، ابزار ساده و مواد اولیه محلی تولید می‌شوند، دارای کارکرد کاربردی یا تزیینی بوده و حاملِ عناصر فرهنگی، سنتی و میراثِ قومی هر منطقه‌اند؛ مهارت ساخت این آثار غالباً از طریق شیوه استاد ـ شاگردی منتقل می‌شود (غفارپور و شریف‌زاده، 1398، ص. 10). 
نظریه رفتار برنامه‌ریزی‌شده :(
Theory of Planned Behavior) نظریه‌ای که قصد رفتاری (Behavioral Intention) را تابعی از نگرش نسبت به رفتار، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتار ادراک‌شده می‌داند و برای تبیین و پیش‌بینی نیت و رفتارهای خرید در پژوهش‌های بازاریابی کاربرد فراوان دارد (Ajzen, 1991, p:17).
ب- ایده پیشنهادی (بیان مسأله تحقیق):
در سال‌های اخیر، توجه به اقتصاد فرهنگ‌محور و حرکت به سوی کاهش وابستگی به درآمدهای نفتی، به‌ویژه از طریق توسعه صنایع خلاق و فرهنگی، اهمیت فزاینده‌ای یافته است. در این میان، صنایع دستی به‌عنوان یکی از مهم‌ترین جلوه‌های هویت و میراث فرهنگی ایران، نقشی اساسی در توسعه فرهنگی و اقتصادی کشور ایفا می‌کند. با وجود ثبت بیش از ۳۷۰ رشته صنایع دستی در ایران و جایگاه جهانی هنرهای سنتی اصفهان، همچنان سهم صنایع دستی در بازار داخلی و صادرات بسیار پایین‌تر از ظرفیت بالقوه آن است و ایران فاصله قابل‌توجهی با کشورهای پیشرو در صادرات صنایع دستی دارد (شیخ‌علی‌شاهی، 1404، ص 15).

یکی از عوامل کمتر مطالعه‌شده در کاهش تقاضای داخلی صنایع دستی، گسست میان محصولات صنایع دستی و هویت فرهنگی مصرف‌کنندگان است. مطالعات اخیر نشان داده‌اند که هویت فرهنگی و احساس تعلق به میراث قومی، نقش مستقیمی در تقویت نیت خرید کالاهای فرهنگی و هنری دارد و می‌تواند رفتار مصرف‌کننده را به‌طور معناداری تحت تأثیر قرار دهد (Suo & Nasir, 2023). در شرایطی که شهر اصفهان یکی از قطب‌های اصلی تولید صنایع دستی است، انتظار می‌رود شهروندان آن پیوند عمیق‌تری با این محصولات داشته باشند. 
در کنار هویت فرهنگی، ارزش عاطفی حاصل از مواجهه با صنایع دستی نیز در شکل‌گیری تمایل به خرید نقش محوری دارد؛ ارزشی که ریشه در معنا، خاطره، زیبایی‌شناسی و نمادهای فرهنگی نهفته در محصول دارد .(Holbrook, 1999) 

بنابراین مسئله اصلی این پژوهش آن است که:
چگونه هویت فرهنگی و ارزش عاطفی حاصل از صنایع دستی می‌توانند تمایل به خرید شهروندان اصفهان را تقویت کنند؟
و اینکه نمادهای فرهنگی  به‌کاررفته در طراحی صنایع دستی چگونه بر این متغیرها اثر می‌گذارند؟
این پژوهش می‌تواند به شناخت دقیق‌تر عوامل فرهنگی–روانی مؤثر بر تقاضای داخلی صنایع دستی کمک کند و مبنایی برای سیاست‌گذاری فرهنگی و بازاریابی مؤثر صنایع دستی در اصفهان فراهم آورد.

ت-پيشينه تحقيق: (مطالعات و تحقيقاتی که در رابطه با اين موضوع صورت گرفته و نتايج حاصل از آن) 
مطالعات داخلی:
نصیری و همکاران (1397) در پژوهشی با عنوان "تأثیر هویت فرهنگی بر مصرف کالاهای هنری ایرانی" با نمونه‌ای 300 نفری از شهر شیراز، نتیجه گرفتند که مؤلفه‌های هویت فرهنگی (خودپنداره فرهنگی، افتخار قومی، ارزش‌گذاری نسبت به میراث فرهنگی) به طور معنادار قصد خرید کالاهای هنری را پیش‌بینی می‌کنند. ایشان گزارش کردند که تعلق فرهنگیقوی‌ترین اثر را دارد.

محمدی (1398)، در مقاله‌ای با عنوان "برند فرهنگی و رفتار خرید شهروندان" به بررسی نوع برداشت مصرف‌کنندگان نسبت به نمادهای فرهنگی و نقش آن در شکل‌گیری رفتار خرید پرداخت. مطالعه او نشان داد که نمادهای فرهنگی بومی موجب افزایش احساس غرور فرهنگی و تعلق هویتی می‌شوند و این افزایش، تمایل مصرف‌کننده به خرید محصولات فرهنگی را تقویت می‌کند.

حیدری و همکاران (1399) در پژوهشی با عنوان "ارزش‌های ادراک‌شده و تمایل به خرید صنایع‌دستی ایرانی" نشان دادند ارزش‌های عاطفی، زیباشناختی و نمادین بالاترین نقش را در نیت خرید مصرف‌کنندگان ایفا می‌کنند. روش پژوهش توصیفی–همبستگی و ابزار گردآوری پرسشنامه بود. یافته‌ها بیانگر آن بود که ارزش عاطفیقوی‌ترین اثر را بر تمایل خرید صنایع‌دستی داشته است.

در پژوهشی دیگر، منصوری (1400) با عنوان "عوامل مؤثر بر خرید محصولات صنایع‌دستی در میان شهروندان اصفهان" به ارزیابی نقش مؤلفه‌های فرهنگی، اجتماعی و زیبایی‌شناختی در رفتار خرید پرداخت. جامعه آماری شامل 384 نفر از شهروندان اصفهان بود. یافته‌ها نشان داد که ارزش فرهنگی و نمادهای سنتی مهم‌ترین پیش‌بینی‌کننده‌های خرید صنایع‌دستی هستند. وی گزارش کرد که ادراک از اصالت فرهنگیبه‌طور مستقیم و بسیار قوی بر تمایل به خرید اثر دارد.
کاظمی و همکاران (1401) در پژوهشی با عنوان "تبیین نقش هویت فرهنگی در تمایل به خرید کالاهای هنری" به بررسی اثر ابعاد هویت فرهنگی (آگاهی فرهنگی، تعلق فرهنگی و افتخار فرهنگی) بر رفتار خرید شهروندان تهرانی پرداختند. پژوهش از نوع توصیفی–پیمایشی بوده و حجم نمونه 400 نفر بوده است7. نتایج تحلیل معادلات ساختاری نشان داد هویت فرهنگی تأثیر مثبت و معناداری بر نگرش فرهنگی و در نهایت بر قصد خرید محصولات هنری دارد. همچنین ارزش عاطفی نقش میانجی بین هویت فرهنگی و قصد خرید را ایفا می‌کرد.

در مجموع، برآیند مطالعات داخلی نشان می‌دهد هویت فرهنگی، نمادهای فرهنگی و ارزش عاطفی سه عامل کلیدی و تقویت‌کننده تمایل به خرید محصولات فرهنگی و صنایع‌دستی هستند و چنین پژوهشی در اصفهان تا کنون انجام نشده است.
مطالعات خارجی:
هولبروک (1999)، در نظریه مقیاس‌های ارزش مصرف‌کننده تأکید می‌کند که ارزش عاطفی یکی از شاخص‌ترین ارزش‌هایی است که رفتار خرید را تحت تأثیر قرار می‌دهد. او بیان می‌کند که کالاهایی که توانایی ایجاد لذت، خاطره یا احساس تعلق دارند، بیشترین احتمال خرید را دارند. این یافته‌ها پایه نظری مهمی برای پژوهش‌های مرتبط با صنایع دستی و کالاهای هنری فراهم می‌کند.

داس (2021)، در مطالعه‌ای با عنوان "اثر نگرش به صنایع‌دستی و انگیزش فرهنگی بر نیت خرید" به این نتیجه رسید که نگرش مثبت به صنایع دستی و انگیزه فرهنگی-هویتی نقش قابل توجهی در افزایش تمایل به خرید این محصولات دارند. تحلیل رگرسیون چندگانه در این تحقیق نشان داد که هویت فرهنگیو احساس تعلق به میراث فرهنگیدو پیش‌بینی‌کننده اصلی قصد خرید صنایع دستی هستند.
سو و ناصر (2023)، در پژوهشی با عنوان "تأثیر هویت فرهنگی بر قصد خرید محصولات فرهنگی با بهره‌گیری از نمادها" به بررسی نقش نمادهای فرهنگی در شکل‌دهی هویت فرهنگی و تأثیر آن بر قصد خرید پرداختند. این مطالعه با تحلیل معادلات ساختاری بر روی 412 مصرف‌کننده چینی نشان داد که نمادهای فرهنگی  تأثیر مستقیم و معناداری بر هویت فرهنگی و ارزش عاطفی دارند و هر دو متغیر به‌طور معنادار قصد خرید محصولات فرهنگی را پیش‌بینی می‌کنند. 

سو (2023)، در مقاله‌ای با عنوان "نقش هویت فرهنگی ادراک‌شده در نیت خرید محصولات قومی" نشان داد که هویت فرهنگی، تنها زمانی بر قصد خرید تأثیر می‌گذارد که از طریق ارزش‌های ادراک‌شده (به‌ویژه ارزش عاطفی) میانجی شود. این مقاله که بر روی مصرف‌کنندگان محصولات فرهنگی قوم یی در چین انجام شد.
فونگ و لی (2025)، در مقاله‌ای با عنوان "هویت فرهنگی و نیت خرید محصولات فرهنگی" که در شهر لوویانگ چین انجام شد، با استفاده از مدل معادلات ساختاری نشان دادند که هویت فرهنگی مهم‌ترین عامل شکل‌دهنده قصد خرید محصولات مرتبط با فرهنگ سنتی است. نتایج نشان داد که نمادهای سنتی و تاریخی در طراحی کالا باعث افزایش احساس شناخت فرهنگیدر مصرف‌کننده و به دنبال آن تقویت تمایل به خرید می‌شود.
در مجموع، مطالعات خارجی به‌طور همسو تأکید می‌کنند که هویت فرهنگی، نمادهای فرهنگی و ارزش عاطفی سه عامل محوری در ترغیب مصرف‌کنندگان به خرید محصولات فرهنگی و صنایع دستی هستند. 
ث-اهداف تحقيق: 
هدف اصلی:

تأثیر هویت فرهنگی بر تمایل به خرید صنایع دستی در میان شهروندان اصفهان.

اهداف فرعی:

بررسی تأثیر هویت فرهنگی بر تمایل به خرید صنایع دستی.

بررسی تأثیر ارزش عاطفی بر تمایل به خرید صنایع دستی.

ج-اهميت و ضرورت تحقيق:
در جهان امروز که مفاهیم هویت، فرهنگ و میراث ناملموس به‌عنوان منابع راهبردی توسعه شناخته می‌شوند، توجه به نقش هویت فرهنگی در رفتارهای اقتصادی و مصرفی شهروندان بیش از هر زمان دیگری اهمیت یافته است. پژوهش‌های بین‌المللی نشان می‌دهد که عناصر فرهنگی و هویتی در سال‌های اخیر به یکی از مهم‌ترین عوامل شکل‌دهنده رفتار خرید محصولات فرهنگی تبدیل شده‌اند و مصرف‌کنندگان با بهره‌گیری از کالاهای فرهنگی، هویت فردی و جمعی خود را بازنمایی می‌کنند (Suo & Nasir, 2023). از سوی دیگر، مصرف کالاهای فرهنگی و صنایع دستی تنها یک رفتار اقتصادی نیست، بلکه بیانی از احساس تعلق، غرور فرهنگی و حفظ میراث فرهنگی به شمار می‌رود (Holbrook, 1999).

اهمیت این موضوع در ایران – به‌ویژه شهر اصفهان به‌عنوان قطب صنایع دستی – دوچندان است. اگرچه اصفهان یکی از برجسته‌ترین مراکز تولید صنایع دستی در جهان به شمار می‌رود، اما کاهش خرید داخلی این محصولات نشان‌دهنده فاصله گرفتن شهروندان از میراث فرهنگی خود است؛ فاصله‌ای که ضرورت واکاوی ابعاد فرهنگی و روان‌شناختی رفتار خرید را آشکار می‌کند. از این رو بررسی تأثیر هویت فرهنگی و ارزش عاطفی در تمایل خرید صنایع دستی می‌تواند راهگشای تدوین برنامه‌های مؤثر در حوزه بازاریابی فرهنگی، احیای صنایع خلاق و تقویت اقتصاد هنر باشد.

همچنین شواهد پژوهشی حاکی از آن است که نمادهای فرهنگی  در طراحی محصولات، باعث افزایش احساس تعلق فرهنگی و تقویت ارزش عاطفی می‌شوند و در نتیجه انگیزه خرید مصرف‌کنندگان را بالا می‌برند (Dong & Li, 2025). از آنجا که صنایع دستی ایران سرشار از نمادها و عناصر کهن فرهنگی است، شناخت نحوه اثرگذاری این نمادها بر رفتار خرید شهروندان اصفهان، می‌تواند به تدوین الگوهای جدید طراحی، بسته‌بندی، نمایش و بازاریابی صنایع دستی کمک کند.

بر این اساس، انجام این پژوهش از دو جهت ضروری است:

ضرورت فرهنگی – هویتی: کمک به افزایش درک و بازتولید هویت فرهنگی در میان شهروندان و تقویت پیوند آنها با میراث ارزشمند اصفهان.

ضرورت اقتصادی – کاربردی: تقویت بازار داخلی صنایع دستی و ارائه راهکارهای مبتنی بر شواهد برای افزایش تقاضا، فروش و حمایت از هنرمندان و تولیدکنندگان.

بنابراین، پژوهش حاضر می‌تواند نقشی مؤثر در حفظ فرهنگ بومی، توسعه اقتصاد صنایع دستی، و ارتقای رویکردهای بازاریابی فرهنگی ایفا کند و از منظر علمی و کاربردی دارای اهمیت ویژه است.
چ- پرسش های تحقیق يا فرضيه ها:
پرسش‌های تحقیق:

1- آیا هویت فرهنگی و ارزش عاطفی در رابطه بین نمادهای فرهنگی  و تمایل به خرید چه میزان نقش دارند؟

فرضیه‌های تحقیق:

1- هویت فرهنگی بر تمایل به خرید صنایع دستی تأثیر مثبت دارد.

2- ارزش عاطفی بر تمایل به خرید صنایع دستی تأثیر مثبت دارد.

ح-کاربرد نتایج تحقیق:
نتایج این تحقیق می‌تواند در چندین سطح فرهنگی، اقتصادی و مدیریتی مورد استفاده قرار گیرد. نخست، شناخت دقیق تأثیر هویت فرهنگی و ارزش عاطفی بر تمایل به خرید صنایع دستی، می‌تواند به سیاست‌گذاران حوزه فرهنگ و هنر در جهت طراحی برنامه‌های مؤثر برای تقویت مصرف کالاهای فرهنگی کمک کند. از آنجا که صنایع دستی از مهم‌ترین نمادهای هویت ایرانی–اصفهانی هستند، تقویت عوامل اثرگذار بر رفتار خرید شهروندان، می‌تواند به احیای جایگاه فرهنگی صنایع دستی کمک کند.

در سطح اجرایی، نتایج این پژوهش می‌تواند برای هنرمندان، تولیدکنندگان، طراحان و فعالان بازار صنایع دستی مفید باشد. با شناسایی نقش نمادهای فرهنگی  و ارزش عاطفی در افزایش تمایل خرید، تولیدکنندگان می‌توانند در طراحی محصولات، بسته‌بندی، شیوه ارائه و برندینگ، از عناصر هویتی و فرهنگی به شکل مؤثرتری بهره ببرند و راهبردهای بازاریابی خود را بر اساس نیازهای فرهنگی مخاطب تنظیم کنند.

همچنین یافته‌های تحقیق می‌تواند راهنمای مناسبی برای مدیران شهری، سازمان میراث فرهنگی و نهادهای فعال در حوزه صنایع خلاق باشد تا با توسعه برنامه‌های حمایتی، رویدادهای فرهنگی و سیاست‌های تشویقی، پیوند شهروندان با میراث فرهنگی اصفهان را تقویت کرده و زمینه افزایش تقاضای داخلی صنایع دستی را فراهم کنند.

به‌طور کلی، این تحقیق می‌تواند به توسعه بازار صنایع دستی، افزایش درآمد هنرمندان، حفظ میراث فرهنگی و تقویت هویت فرهنگی جامعه شهری کمک کرده و مبنای علمی مناسبی برای برنامه‌ریزی فرهنگی و اقتصادی در اصفهان فراهم سازد.

خ- روش تحقیق: 

نوع تحقیق از نظر هدف:

با توجه به اینکه نتایج پژوهش حاضر می‌تواند به سیاست‌گذاران فرهنگی، تولیدکنندگان صنایع دستی و فعالان حوزه بازاریابی فرهنگی یاری رسانده و به توسعه بازار داخلی صنایع دستی و تقویت هویت فرهنگی شهروندان کمک نماید، این مطالعه در زمره تحقیقات کاربردی قرار می‌گیرد. نتایج آن می‌تواند در برنامه‌ریزی فرهنگی، طراحی محصول، بسته‌بندی، تبلیغات و ارتقای صنایع دستی مورد استفاده قرار گیرد.

نوع تحقیق از نظر روش:

این پژوهش از نظر روش، توصیفی–تحلیلی است. در آن با بهره‌گیری از مدل مفهومی مبتنی بر هویت فرهنگی، نمادهای فرهنگی، ارزش عاطفی و تمایل به خرید، روابط بین متغیرها مورد تحلیل قرار می‌گیرد. روش مطالعه از نوع پیمایشی–علی (غیرآزمایشی) بوده و داده‌ها با استفاده از پرسشنامه جمع‌آوری و سپس با مدل معادلات ساختاری مورد تحلیل قرار می‌گیرند.

روش یافته‌اندوزی (روش گردآوری داده‌ها):

در این پژوهش محقق برای گردآوری اطلاعات مورد نیاز از سه شیوه استفاده می‌کند:

روش اسنادی (کتابخانه‌ای): شامل مطالعه کتاب‌ها، مقالات علمی داخلی و خارجی، گزارش‌ها و اسناد مرتبط با هویت فرهنگی، صنایع دستی، ارزش عاطفی و رفتار خرید.

روش میدانی: اجرای پرسشنامه در میان شهروندان اصفهان به‌منظور سنجش میزان هویت فرهنگی، ارزش عاطفی و تمایل به خرید صنایع دستی.

مصاحبه محدود: در صورت نیاز، جهت درک بهتر شرایط بازار صنایع دستی و اعتبارسنجی ابزار، با کارشناسان حوزه صنایع دستی و فرهنگ و هنر انجام خواهد شد.

تکنیک پرسشنامه: ابزار اصلی گردآوری داده‌هاست و شامل گویه‌هایی در چهار بخش نمادهای فرهنگی ، هویت فرهنگی، ارزش عاطفیو تمایل به خریداست که با طیف پنج‌گزینه‌ای لیکرت سنجیده می‌شوند.
روش تجزیه و تحلیل:
در این پژوهش، با توجه به ماهیت متغیرها و هدف مطالعه از روش تحلیل عاملی استفاده می‌شود.
فرایند تحقیق:
1- طراحی مدل مفهومی پژوهش بر اساس مبانی نظری شامل نمادهای فرهنگی ، هویت فرهنگی، ارزش عاطفی و تمایل به خرید.

2- طراحی پرسشنامه پژوهش شامل بخش‌های مربوط به متغیرهای تحقیق و گویه‌های سنجش آنها بر پایه مقیاس لیکرت.

3- جمع‌آوری داده‌ها از طریق توزیع پرسشنامه در میان شهروندان اصفهان (به‌صورت آنلاین و حضوری).
4- بررسی روایی و پایایی پرسشنامه شامل روایی محتوایی، سازه‌ای (CFA) و پایایی با آلفای کرونباخ.

5- اجرای تحلیل عاملی تأییدی برای اطمینان از مناسب بودن ساختار متغیرهای نهفته و مدل اندازه‌گیری.

6- برآورد روابط میان متغیرها با استفاده از مدل معادلات ساختاری (SEM) و تحلیل مسیر.

7- بررسی نقش میانجی هویت فرهنگی و ارزش عاطفی در رابطه بین نمادهای فرهنگی  و تمایل به خرید.

8- استخراج و تفسیر نتایج شامل تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم متغیرها و شاخص‌های برازش مدل.

9- کاربرد نتایج در برنامه‌ریزی و سیاست‌گذاری حوزه صنایع دستی، بازاریابی فرهنگی و توسعه هویت فرهنگی شهروندان.
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الف-  اندازه�ی هر مورد و تعداد صفحات این طرح نامه می تواند تغییر کند.  ب-  لازم است تمامی موارد به ترتیب امضاء شود.  ج- لازم است این کاربرگ با قلم zar و اندازه�ی 11 الی 13 تایپ شود. ج- لازم است پس از تصویب طرح نامه در شورای تحصیلات تکمیلی دانشگاه ابلاغ کتبی به اساتید راهنما و مشاور توسط معاونت آموزشی تحصیلات تکمیلی دانشکده انجام گیرد.








اینجانب.....................................ضمن تایید مورد چهارم (گواهی شرکت در کارگاه روش تحقیق) و نیز امضاء استادان راهنما و مشاور، این طرح�نامه را در تاریخ......................... به گروه آموزشی مربوطه تحویل دادم.                                                                           امضاء و تاریخ                                                                                                                


عنوان پايان‌نامه:.............................................................................................................





استاد راهنما: نام و نام‌خانوادگي:	امضاء: ..................................تاريخ:.....................


استاد راهنمای دوم: نام و نام‌خانوادگي:	امضاء:	.. تاريخ:	


استاد مشاور: نام و نام‌خانوادگي:..........................................................امضاء:	.. تاريخ:	


استاد مشاور دوم: نام و نام‌خانوادگي: ..................................................امضاء:	.. تاريخ:	





شورای گروه آموزشي:


 این طرح�نامه�ی پیشنهادی در جلسه�ی شورای گروه که در تاریخ...........................برگزار گردید به تصویب شورای گروه رسید (صورتجلسه�ی تصویب این طرح نامه به پیوست است).                                              مدیر گروه           امضاء و تاريخ





شورای تحصيلات تكميلي دانشکده: 


این طرح�نامه�ی پیشنهادی در جلسه�ی شورای تحصيلات تكميلي دانشکده که در تاریخ.............................برگزار گردید به تصویب رسید. همچنين اين طرح نامه جزء الويت هاي پژوهشي دانشكده است/ نیست.(حتما بايد صورتجلسه تصويب ارسال گردد)


                                                                                                              معاونت پژوهشی دانشکده        امضاء و تاريخ





شورای تحصیلات تکمیلی دانشگاه: 


این طرح�نامه�ی پیشنهادی در جلسه�ی شورای تحصیلات تکمیلی دانشگاه که در تاریخ.......................برگزار گردید به تصویب شورا رسید. 


                                                                                            معاون آموزشي و تحصیلات تکمیلی دانشگاه        امضاء و تاریخ                                            


						


 مهر و امضاء رئيس اداره آموزش





اين طرح�نامه�ی پیشنهادی با کد	........... و تاريخ	 در مدیریت تحصیلات تکمیلی دانشگاه هنر اصفهان به ‌ثبت رسيد.  


                          مدیر تحصیلات تکمیلی       امضاء و تاریخ 





اين طرح�نامه�ی پیشنهادی با کد	 و تاريخ	 در حوزه معاونت پژوهشي براي حمايت مالي به ‌ثبت رسيد.      


                                مدير پژوهش دانشگاه    امضاء و تاریخ 
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